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                  Рассматриваются основные положения современного 

маркетинга как системы рыночной ориентации производственной 

деятельности транспортных предприятий. Раскрываются  особенности 

исследования рынка транспортных услуг, сбора и анализа 

маркетинговой информации, тарифной политики, рекламной 

деятельности, транспортно-экспедиционного обслуживания. 


